
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Описание функциональных характеристик 
ПО “КУМ - кабинет умного маркетолога” 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



Аннотация 
Настоящий документ содержит описание функциональных характеристик ПО 
“КУМ - кабинет умного маркетолога”, в том числе описание ПО, информацию о 
назначении ПО, описание основных функциональных характеристик и 
возможностей ПО, а также задачи, реализуемые при помощи платформы. 
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Описание и назначение ПО 
ПО “КУМ - кабинет умного маркетолога” – программа, позволяющая 
осуществлять массовую отправку рекламных кампаний формата "мастер 
кампаний" в рекламные кабинеты системы контекстной рекламы "Яндекс 
Директ". 
 
ПО позволяет осуществлять: 

●​ регистрацию и авторизацию пользователя; 
●​ импорт данных из таблицы; 
●​ экспорт настроек; 
●​ заполнение рекламной кампании формата “мастер кампаний” в “Яндекс 

Директ”; 
●​ отправку рекламной кампании формата “мастер кампаний” в “Яндекс 

Директ”. 
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Выполнение программы 
Задача: “Создание рекламной кампании” 
1. Пользователь должен открыть страницу рекламной кампании (рис. 1, 2, 3). 
Далее ему нужно указать, приложить или выбрать: 

●​ название рекламной кампани; 
●​ ссылку на рекламируемую страницу, UTM-метки и параметры URL; 
●​ варианты заголовков; 
●​ варианты текстов объявлений; 
●​ до 5 изображений и до 2 видео; 
●​ до 8 быстрых ссылок с названием и описанием; 
●​ регион; 
●​ аудиторию из предложенного списка; 
●​ цель рекламной кампани; 
●​ цену перехода и недельный бюджет; 
●​ автоматическое принятие рекомендаций; 
●​ оптимизация цели, подбора аудитории, недельный бюджет; 
●​ оптимизация текста объявлений. 

 
Рис. 1 
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Рис. 2 

 

 
Рис. 3 

 
2. Далее пользователь может добавить новую рекламную кампанию, либо 
нажать кнопку в правом нижнем углу “Отправить в кабинеты”. После этого ПО в 
личном кабинете пользователя в “Яндекс директ” самостоятельно создаст в 
каждом выбранном рекламном кабинете созданные рекламные кампании. 
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Контакты 
e-mail: tech@kreativ-media-perm.ru 

7 
 


	Описание и назначение ПО 
	Выполнение программы 
	Задача: “Создание рекламной кампании” 

	Контакты 

